“*“GA2ZETTE DI MODENR

160TT.2015

]

CONVEGNO ) IMPRENDITORI CONCORDI [ER! ALLA CAMERA DI COMMERCID:

«Laleva digitale per attirare investitori»

Tullio di Gro, Vacchi di Unindustria Bologna e Guerzoni di EY: «Le aziende devono adeguarsi a guesta rivoluzione»

di Felicia Buonomo

Distretti industriali emilia-
no-romagnoli, una punta di
diamante del nostro territorio;
ma il tempo passa, il mondo si
evolve e le eccellenze fini a se
stesse non semnpre bastano. Se
¢ in atto una rivoluzione, oc-
corre lanciarsi. Perche il future
dei nostri distretti dipendera
proprio dalla capaciti delle im-
prese di utilizzare Ia cosiddet-
taleva digitale, immergendosi
nella nuova rivoluzione indu-
striale che & sempre pit1 in at-
to. Ne sono convinti i protago-
nisti del convegno organizzato
ieri a Modena da Gro (Global
restructuring organization} in-
sieme a Ey (leader mondiale
nei servizi professionali} e allo
studiolegale Tullio & Partners,
convegno che st & tenuto alla
Camera di commercio.

Si & scelto proprio questo te-
ma e i distretti sono emersi co-
me «laboratori di sperimenta-
zione dove il sapere tradiziona-
le si fonde con il ricorso a nuo-
ve tecnelogie, spesso nel cam-
po delle Ict». Sole cost sara
possibile intercettare gli inve-
stimenti dall’estero. Ne & con-
vinto I'avvocato Antonio Tul-
lio, presidente di Gro.

«Abbiamo scelto questo te-
ma - spiega - perch2 ci siamo
resi conto che & in atto una ri-
voluzione industriale che ha
cambiato i modelli di business
diriferimento. Abbiameo cerca-
to di sensibilizzare gli impren-
ditori su che cosa significa usa-
re la leva digitale. Abbiamo
tante aziende che sono delle
eccellenze, ma per internazio-
nalizzars utilizzare la leva digi-
tale diventa indispensabile.
Pensiamo solo che Instagram
& stato comprato da Facebook
perun miliardo di dollari e che
la quotazione oggi di Uber & di
50 miliardi di dollari. I nostri
distretti devono essere in gra-
do di intercettare questa rivo-
luzione, intendendo 1'e-com-
merce (dove siamo indietro,
neanche it 5% del fatturato vie-
ne dalle vendite on line) come
gestione di tutto il processo

produttivo. Andare su muovi
mercati non significa solo im-
piantarsi con strutture fisiche,
ma anche acquisire dei dati,
impiegati per capire il prodot-
to con cui andare su un merca-
to, per evitare che tutte le va-
riabili, dalla guerra alla condi-
zione climatica, possano met-
tere in difficolta la singola im-
presa». «Non c¢'g possibilita al-
ternativa - fa presente Alberto
Vacchi, presidente Unindu-

stria Bologna - non possiamo
non aprirci a questo nuovo"*

corso. La tecnologia digitale
sta diventando fondamentale
rispetto a settori che fino a
quaiche anno fa non ne senti-
vano la necessita, come il mon-
do della meccanica di precisio-
ne. E un percorso inevitabile
perché non facendo questo
grandi competitor, soprattut-
to tedeschi, avrebbero il van-
taggio di superarci radical-
mente. [l nostro compito dun-
que & di aiutare le aziende pil1
piccole a proseguire su questo

'

Dasinistra Alberto vacchi di Unin

dustria Bologna e Antanio Tullio di Gro

percorso, aumentando anche
la propria dimensione con ac-
corpamenti prospettici». Per-
che la rivoluzione & in atto gia
da tempo, mal'Ttalia non & sta-
tacosirecettiva.

«L'Ttalia ha ancora moltissi-
ma strada da fare - ha aggiunto
Andrea Guerzoni, dirigente di
EY - in materia di digitalizza-
zione e anche le aziende devo-
no assclutamente fare molto
di pit.. E quindi necessario e
urgente includere il digitale

nelle strategie di crescita perle

imprese e per il Paesen.

«Ora ci stiamo troviando di
fronte a una incoraggiante ri-
presa dell'interesse da parte di
investitori esteri nei confronti
delle eccellenze e di quell'in-
sieme di know-how ed experti-
se che le aziende italiane han-
no dimostrato di avere — con-
cludeil partmer di Ey Advisory,
Luca Grivet Foiai - L'adozione
di modelli di sviluppo digitale
rimane perd un percorse ob-
bligato».




